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KOMENTAR

¢ Komentar je besedilo, v katerem se podpisani avtor odziva na dani druzbeni
pojav ali dogodek, ki je bil Ze prej omenjen v mnozi¢nih obilih (npr. v novici
ali porotilu). Medtem ko novica prinasa podatke o tem, kaj se je zgodilo, kdaj
in kje ter kdo je bil pri tem udeleZen, porocilo pa 3e o tem, kako j je dogodek
potekal, avtor komentarja razkriva vzroke za dani druzbeni pojav ali dogodek,

| nakazuje njegove posledice in ga vrednoti, j. izreka svoje mnenje/stalisce

| onjem in skusa to mnenje utemeljiti s prepricljivimi dokazi.

. ¢ Komentar je pisan v prvi osebi, vendar pa si avtor prizadeva‘prejemnika

prepricati, da ne gre le za izklju¢no avtorjevo osebno mnenje. Zato si sam
postavlja vprasanja in is¢e odgovore nanje z mislijo na to, da se taka vprasanja
in odgovori porajajo tudi poslusalcem/bralcem. Komentatorjeva odlika j Je, ce

- izbere temo, ki je aktualna in zanimiva.

. ¢ Vuvodu avtor po navadi pove, kaj ga je spodbudilo k pisanju. V jedru navaja,

zakaj je prislo do druzbenega pojava/dogodka, kaj meni o njem in s ¢im
lahko pojasni svoje mnenje/stalisce. V zaklju¢ku izrazi pomembno misel:

* kaj bi bilo treba storiti glede na zapisano oz. kako se bodo zadeve verjetno
odvijale v nadaljevanju ipd.

¢ V komentarju so pogosti vrednotenjski pridevniki in prislovi; z njimi avtor
izraza svoje mnenje/stalise. Zato je komentar subjektivno besedilo. Ker je
objavljen v mnozi¢nih obéilih in je torej publicisti¢no besedilo, navadno
vsebuje tudi slogovno zaznamovane besede in nenavadne stavéne strukture -

to je posebnost publicistiénega jezika.

+ Novinarji lo¢ijo navadni komentar, uvodnik, gloso in kolumno.

- Vnavadnem komentarju predstavijajo ozadje novice; tak komentar je
najpogosteje objavljen na isti dan kot novica.

- V uvodniku obravnavajo posebej pomembne zadeve in izrazajo mnenje/
stalis¢e urednistva. Uvodnik je objavljen na stalno dolo¢enem mestu
v Casopisu/reviji.

- V glosi komentirajo dnevno manj izpostavljene dogodke na ironicen nacin.

- Kolumna je komentar, ki ga o pomembnih dogodkih dalj ¢asa (tedensko/
mesecno) piSe izbrani pisec v zanj znacilnem (osebnem) slogu. Ob kolumni
in uvodniku je lahko tudi avtorjeva fotografija.
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Ugotovila sem, da nikogar ve& ne po-
znam. Skorajda. Ko si ogledujem za-
bavne vsebine po najrazli¢nej$ih me-
dijih, v katerih nam domagi podalpski
Zivelj »govori«, kaj se mu v Zivljenju
dogaja pomembnega, predvsem pa ek-
skluzivnega, ugotavijam, da so ti ljudje
zame no name. Pojma nimam, kdo so
gospa tainta, gospodiéna tainta, gospod
tainta in podobni formati! Ne poznam
vsebine njihovega dela; oitno gradijo
predvsem na vizualnih uginkih in, opro-
stite, pri mnogih od njih gre to pocetje
vse tja do — grotesknosti. Koga pravza-
prav zanima, zakaj se gospa tainta lo&u-
je po medijih Ze mesec dni, in zakaj kdo
misli, da je to tema za vesoljno Sloveni-
jo?! Koga zanima, da so zdaj nenadoma
vse pomembnice nosede, pred tednom
dni so se vsi razhajali in logevali, e prej
vsi huj$ali?! Povsod iste face s povsem
nepomembno vsebino, o-tem se pa¢ ze
moramo  strinjati, nobenega presezka,
ob vsem rumenilu, ki se zliva po njih.
Stvari so $le celo tako dale¢, da so se
liudje, ki bi jim e pred &asom rekli, da
s0, recimo, verodostojni, danes zageli
vesti malodane puhlo. Zdaj res ne vem
vet, kdo koga posnema.

No, zagotovo se ob to niti ne bi spo-
taknila, Ce ne bi zadnji¢ ujela ugotovitev

raziskave, ki je
bila opravljena

med  ljubljan- —

i SABINA OBOLNAR
?km." osnovnq ODGOVORNA UREDNICA
Solci  (sedmi,

osmi in deveti razred) in je vkljudevala
tudi vpraSanje o njihovih idolih, svetlih
zgledih, skratka, vprasanja so se vrte-
la v stilu, kdo je najvegji slovenski frajer
ali frajerka. Potem so bila nasteta ime-
na, ki jih seveda nisem poznala, nakar
sem jih s pomogjo interneta detektirala.
Predvsem so to ljudje iz resni¢nostnih
Sovov pa $e nekaj malega micnih misic
ter pevk in pevcev. Kaj mlajSe najstnike
tako fascinira na dotinih osebkih? Le-
pota in vitkost, udovite obleke, brezskr-
ben natin Zivljenja, zabava, denar, »ker
so pat preprosto cool« — priblizno tako
so opisali svoje vzornike.

Najve¢ domnevnih ali samooklicanih
slavnih so izvrgli resniénostni ovi, se-
veda ob izdatni in nehigienski podpori
medijev. Vecina tovrstnih osebkov ni
ugashila v eni sezoni - to je v nasprotju
z vsemi prigakovaniji in sorodnimi prak-
sami po svetu in kaZe na resno krizo
identitete slovenskega naroda. Polovica
se jih je prelevila kar v novinarje — to me
izdatno skrbi —, druga polovica je bodi-

si neke vrste Sovmenoy, igralk in igral-
cev, potem so se razporedili $e po pev-
skih vodah ali pobrali lente vsakrinih le-
potnih nazivov. Ne morem trditi, da so to
ljudje z amoralnimi nageli, in tudi ne, da
izredno kvarno ali negativistiéno vplivajo
na mlade; trdim pa, da so nam akterji
v resniénostnih Sovih, vsaj po medijin,
sporo€ili vsekakor mnogo premalo, da
bi jih kazalo vzeti za svoje idole. Idejo
razumem: ni¢ delati, uZivati in se dobro
imeti. Brez truda in uporabne vsebine
— imeti veliko. Instantni primerki torej,
v starostnem razponu od trideset do
Sestdeset let, ki so se v mesecu, dveh
ali treh spromovirali do totke vseupo-

rabnosti — to pa¢ tudi ni magji kaselj, a
vsekakor je dosti premalo za veselje do
Zivljenja. A kaj ho&emo, mladi gledajo
v starejSe, oni pa jim jasno sporo¢a-
jo, da z instantnimi vrednotami ni ni¢
narobe.

Zagotovo nima smisla pretirano skrbe-
ti, zakaj $tirinajstletnik idealizira Jane-
za Kranjskega, kaijti tako hitro, kot mu
navdusenje raste, mu obi¢ajno in v nor-
malnih razmerah tudi poide. V teh &asih
tovrstnih skrbi skorajda ne bomo imeli,
ker nam je recesija vzela $ove in poten-
cialne nove korenjake. Pa naj $e kdo
reCe, da recesija ni tudi za kaj dobra! |h.

Prirejeno po: Ona, 1 Dela in Stoverskih novic, 27. 1. 2009,





